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Since its creation in 1848, the Luxemburger Wort has been a benchmark newspaper providing its readers with daily access to quality general information and 
comprehensive news at international, national and local level. The editorial offer is enriched by weekly themes, special sections and supplements produced by 
a team of professional journalists with Luxembourg expertise. of professional journalists with Luxembourgish expertise. A requirement for content: rigour, critical 
sense and intellectual honesty in the treatment of information. Luxembourg’s «quality paper», whose 175th anniversary will be in 2023!

Luxemburger Wort
First daily newspaper in Luxembourg

5 450512 000008

60018

Luxemburger Wort: 3,00 €

Lesetipps der ErwuesseBildung zur Oktave Glaube, Seite 28-29

Samstag und Sonntag, den 6./7. Mai 2023 Nummer 106 / Jahrgang 175Fü r Wahrhe i t und Rech t

London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31

ANZEIGE

Values of respect
and credibility

Inspire
confidence

Strong emotional
relationship with 
its readers

As a quality newspaper, the Luxemburger Wort offers a unique variety and 
depth in news, background knowledge and commentary.
A quality daily newspaper, the Luxemburger Wort offers a unique diversity, 
analysis and a critical and well-founded journalistic approach. Approach to 
journalism.
Roland Arens, Editor in Chief

PRINT    45.576 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   DAILY (MONDAY - SATURDAY)

CREATION   SINCE 1848

DISTRIBUTION

 ■ By subscription (96% of subscribers)
 ■ Sale by issue in bookshops
 ■ Available in paper and e-paper versions 
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DEADLINES (Monday - Saturday)
Space reservation: 4 working days before publication
Material ready for print: 3 working days before publication
Material to be prepared: 7 working days before publication
Some sections of the journal are pre-printed before the day of publication, the deadlines for the delivery of 
material must be strictly respected, otherwise it will be technically impossible to publish. For any additional 
information on the details of the sections, inserts the calendar of special editions as well as exceptional formats, 
please contact your sales consultant.

ART 1 000 ART 1000*
PAGE LEFT

ART 1000
PUBLI ART 500 AP 450 ACC 150 ACC 100 ART 250 ART 125 ACC 2 PANO 1/2 PANO ART 1000

COVER 4
ART 500
COVER 4

ART 1000
FAUSSE 1 FAUSSE 1+C2

WIDTH X HEIGHT (MM) 251X376 251X376 251X376 251X188  149X158 251X150 251X100 149X211 98X150 98X348 528X376 528X188 251X376 251X188 251X310 251X310

WIDTH IN COLUMNS 5 COL 5 COL 5 COL 5 COL 3 COL 5 COL 5 COL 3 COL 2 COL 2 COL 10 COL 10 COL 5 COL 5 COL 5 COL 5 COL + 5 COL

RATES € 11.029 € 7.023 € 8.072 € 5.964 € 3.211 € 4.877 € 3.372 € 4.185 € 2.090 € 4.560 € 14.852 € 10.547 € 19.210 € 10.387 € 26.637 € 38.603

AP 50 ACC 30 ACC 50 1/1 PAGE

WIDTH X HEIGHT (MM) 47X47 251X30 251X50 Print ready material

RATES - - - € 8.072

RATES FIRST PAGE € 1.048 € 3.282 € 5.471 -

Luxemburger Wort
First daily newspaper in Luxembourg

*Placement on the left-hand page in the sections: Wirtschaft & Finanzen/Economy & Finance, Lokales/Locale, Kultur/Culture and Sport/Sports.
Places on editorial pages 5, 7 and 9: minimum size of Art 1000 or Art 500.

Limited availability. 
Front page placements are limited to 2 per month. 

Panoramic formats are not guaranteed in central location.

   TYPE OF FORMAT, LOCATION  SUPPLEMENT*

Advertising on consecutive pages  + 25% of the price of a single page

Placement in the newspaper on the page
in the newspaper, on the page  + 25%

* Supplements are not cumulative and are limited to 25% of the gross rate.

RATES 2024
Formats classic

High impact+ Sponsored content*

Formats Pano+Cover

SUPPLEMENTS FORMATS AND SPECIAL LOCATIONS

THEMES

Politics (national and international news)

Luxemburg

Services & Appointments

Economy

Culture

Panorama

Sports

SECTIONS EDITORIAL PAGES

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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Luxemburger Wort
First daily newspaper in Luxembourg

INSERTS

A long-lasting form of promotional communication that takes advantage of the impact and quality of of Luxembourg’s leading daily newspaper.

PRINT & SUPPLY

Information on request.

NATIONAL DISTRIBUTION

WEIGHT MONDAY-FRIDAY SATURDAY

COPIES TO BE DELIVERED 46.200 COPIES 47.200 COPIES

<20 G € 9.150 € 10.409

21 - 40 G € 9.802 € 11.155

41 - 60 G € 10.451 € 11.900

61 - 80 G € 11.101 € 12.236

81 - 100 G € 12.257 € 14.126

101 - 120 G € 12.906 € 14.870

Inserts provided

INSERT PRINT

NATIONAL DISTRIBUTION

WEIGHT MONDAY-FRIDAY SATURDAY

COPIES TO BE DELIVERED 46.200 COPIES
+ DIGITAL CIRCULATION

47.200 COPIES
+ DIGITAL CIRCULATION

<20 G € 10.575 € 11.708

21 - 40 G € 11.162 € 12.380

41 - 60 G € 11.746 € 13.050

61 - 80 G € 12.331 € 13.352

81 - 100 G € 13.371 € 15.053

101 - 120 G € 13.955 € 15.723

Inserts provided

INSERT PRINT + DIGITAL WOODEE.LU 1 MONTH
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Luxemburger Wort
First daily newspaper in Luxembourg

MEMOSTICK

A promotional communication tool on the front page of the Luxemburger Wort. 
Visible: sticker positioned on the top right of the front page. 
Detachable, it has a long lifespan and becomes a vector of communication just before the act of purchase. 
Can be adapted to many strategies, choice of creative formulas: product offers, discount vouchers, scratch-offs, etc. 
Effective when the reader benefits from an added value, thus allowing to create traffic towards the point of sale.

Memostick-20%
AUF DAS PRODUKT 

IHRER WAHL*
Das Angebot ist gültig bis zum 30. September 2022 bei 

Vorlage dieses Gutscheins in einem der 
Plum'Art-Geschäfte in Luxemburg. Angebot 

begrenzt auf 1 Produkt und einen Gutschein pro Person. 
Nicht mit anderen Angeboten kombinierbar.

-20NATIONAL DISTRIBUTION

MONDAY-FRIDAY SATURDAY

FORMAT 76 X 76 MM 46.200 COPIES 47.200 COPIES

Memostick standard 4/0 € 6.100 € 6.300

Print + distribution

Premium goodie

An offer that combines Memostick + 

banner for double visibility on the front page.

FORMAT PUBLICATION TOTAL FIXED RATE

Memostick standard 4/0
(top of page) & header
premium on the front page 
(5 col), 251 x 30 mm bottom 
page

From 
Monday till Saturday € 7.100

DEADLINES (Monday - Saturday)
Reservation + delivery of files: 
20 working days at the latest before the publication (this period is ex-
tended to 25 working days for exceptional formats). 
Printing is carried out by Mediahuis Luxembourg S.A.
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Luxemburger Wort
Special dossiers

CALENDAR TOPICS 
  SECTOR TOPIC PUBLICATION 2024

Automotive Autofestival 1 Luxemburger Wort 19 January

Automotive Autofestival 2 Luxemburger Wort 26 January

Habitat / Housing Housing & Building by Wortimmo.lu magazine Magazine* 6 Mars 

Family / Society Seniors magazine Magazine* 8 May

Automotive Fleet / Leasing Luxemburger Wort 14 June 

Tourism / Culture Holidays & Culture Magazine* 20 June

Habitat Housing & Building by Wortimmo.lu magazine Magazine* 25 September

Family / Society Seniors magazine Magazine* 30 September

Automotive E-mobility Luxemburger Wort 8 November 
This list is not exhaustive. Please consult your sales consultant or our website www.regie.lu.

* format magazine: 230x295 mm (newspaper).

ADVERTISING RATES 
see editorial page module rates

24.September 2019

www.wort.lu

Investment
Funds

Spécial Economie et Finances

Freitag, 21. Januar 2022

auto
2022

festival

Herausgeber: regie.lu

2021
Freitag den 25. Juni 2021

Freitag, 25. März 2022

Green
Economy

Herausgeber: regie.lu

DEADLINES (day of publication: Wednesday)
Space reservation: 11 working days before publication
Material ready for print: 11 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication
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Since 1970, the weekly Contacto has been the reference media and the first source of information for the Portuguese population in Luxembourg. Thanks to 
its closeness to its readers, the newspaper covers news from Luxembourg and Portugal in Portuguese with an analytical and opinionated content. For more 
than 50 years, it has been the reference brand for accompanying and evolving with the Portuguese population of the country.

Contacto
The journal of Portugese speakers in the country

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de junho de 2023 • Desde 1970 • No 26 • 1! www.contacto.lu

Nasceu uma estrela
Aatriz Hana Sofia Lopes está a dar cartas no mundo da
representação. O seu talento não deixa ninguém indiferente.

Melhor jornal
europeu local

2020

(!4FA51C-adaaaf!:M;q Best European Local Newspaper 2020

National and international news with exclusive 
reports on major themes of Luxembourg.
José Campinho, Head of Portuguese-speaking section

PRINT    17.500 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   WEEKLY, ON WEDNESDAY (SUMMER BREAK 7/08/2024 + 14/08/2024)

CREATION   SINCE 1970

DISTRIBUTION

 ■ Distribution by Post Luxembourg via subscriptions to all Portuguese-
speaking households. 
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DEADLINES* (day of publication: Wednesday)
Space reservation: 6 working days before publication
Material ready for print: 4 working days before publication
Material to be prepared: 9 working days before publication

* possible annulation please allow 10 working days.

ART 1 000 ART 1000* ART 500 ACC 150 ACC 100 ART 250 ART 125 ACC 2 PANO 1/2 PANO PANO  
PAGE 2+3

PANO
PUBLI

ART 1000
COVER 4

ART 1000
FAUSSE 1 FAUSSE 1+C2

WIDTH X HEIGHT (MM) 251X376 251X376 251X188 251X150 251X100 149X211 98X150 98X348 528X376 528X188 528X376 528X376 251X376 251X269 251X269

WIDTH IN COLUMNS 5 COL 5 COL 5 COL 5 COL 5 COL 3 COL 2 COL 2 COL 10 COL 10 COL 10 COL 10 COL 5 COL 5 COL 5 COL + 5 COL

RATES € 3.371 € 3.877 € 1.684 € 1.384 € 899 € 1.135 € 537 € 1.247 € 5.373 € 3.499 € 7.673 € 6.178 € 5.014 € 6.447 € 9.819

AP 50 ACC 30 ACC 50 ACC 100 ART 1000 PANO

ART 1000 PANO 
PUBLIWIDTH X HEIGHT (MM) 60X40 251X30 251X50 251X100 251X376 528X376

WIDTH IN COLUMNS 5 COL 5 COL 5 COL 5 COL 10 COL

RATES - - - - - - € 3.877 € 6.178

RATES FIRST PAGE € 557 € 1.230 € 2.044 - - - - -

RATES PAGE 2 - - - - - € 7.673 - -

RATES PAGE 3 - - € 920 € 1.842 € 4.408 € 7.673 - -

Contacto
The journal of Portugese speakers in the country

* Sponsored content. Extra charge for space on the right-hand page: 15%

Limited availability. Front page placements are limited to 2 per month. 

RATES 2024
Formats classic

High impact+ Sponsored content*

Formats Pano+Cover

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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Contacto
The journal of Portugese speakers in the country

See Contacto technical specifications.
Prices subject to change during the year depending on the cost of cost of paper.

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 7 de abril de 2021 • Desde 1970 • No 14 • 1! www.contacto.lu

(!4FA51C-adaaaf!:L;o

Vacinas
A ascensão e queda
da AstraZeneca
Regulador europeu
levanta dúvidas

Portugal
Segunda fase do
desconfinamento
Ainda existem 20
concelhos de risco

Covid-19
Austrália e Nova
Zelândia sem vírus
Territórios regressam
à vida normal

Reportagem
Conheça a aldeia
esquecida pelo vírus
Codeçal, no topo da
Serra de Montemuro

“O vírus é caótico mas
não é democrático”

Entrevista ao sociólogo Boaventura Sousa Santos.

Os luxemburgueses que
ajudaram a erguer Brasília
Há 100 anos, centenas de habitantes do Grão-Ducado emigraram para Minas Gerais. A
historiadora Dominique Santana anda a recolher as memórias desse mundo esquecido.

Melhor jornal
europeu local

2020

OREO® ist eine Handelsmarke der Mondelez International Group und wird mit deren Genehmigung verwendet.
As long as stocks last. © 2021 McDonald’s

Ab 25.03.2021

/mcdluuu

Dessertauswahl
bei McDDooonnnaaalllddd’’sss

McSunndaeee®

Frozen
Yogurt
Rote-Grütze-
Sauce

HHHeeeiiißßßeee HHiimmbbbeeeeeerr-TTaaasssccchheee
McMilccchshakeee
Vanille
Rote-Grütze-
Sauce

-20%
AUF DAS PRODUKT 

IHRER WAHL*
Das Angebot ist gültig bis zum 30. September 2022 bei 

Vorlage dieses Gutscheins in einem der 
Plum'Art-Geschäfte in Luxemburg. Angebot 

begrenzt auf 1 Produkt und einen Gutschein pro Person. 
Nicht mit anderen Angeboten kombinierbar.

-20 Memostick

INSERT PRINT

PRINT & SUPPLY

Information on request.

WEIGHT

COPIES TO BE DELIVERED 18.900 COPIES

<20 G € 1.984

21 - 35 G € 2.165

MEMOSTICK

A promotional communication tool on the front page of the Contacto. 
Visible: sticker positioned on the top right of the front page. 
Detachable, it has a long lifespan and becomes a vector of communication just before the act of purchase. 
Can be adapted to many strategies, choice of creative formulas: product offers, discount vouchers, scratch-offs, etc. 
Effective when the reader benefits from an added value, thus allowing to create traffic towards the point of sale.

WEEKLY ON WEDNESDAY

FORMAT 76 X 76 MM 17.500 COPIES

Memostick standard 4/0 € 2.170

INSERT PRINT + DIGITAL WOODEE.LU 1 MONTH

WEIGHT 18.900 COPIES  
+ DIGITAL CIRCULATIONCOPIES TO BE DELIVERED

<20 G € 4.126

21 - 35 G € 4.289
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LW weekend is the new lifestye magazine from Luxembourg’s Wort! Every Saturday from 14 October 2023, this new magazine highlights lifestyle themes such as: 
tourism, leisure, gastronomy, fashion/beauty, design, well-being, innovations, cultural agenda...  
LW weekend offers a lifestyle, cultural and entertaining approach, a contemporary take on new trends, while being part of the editorial quality of the Grand Duchy’s 
leading newspaper.

LW weekend 
Lifestyle magazine Luxembourg’s Wort!

32 pages of reports,  
interviews, portraits,  
discoveries and inspirations. 
A generous design for reading pleasure.

The country’s leading daily newspaper 
A circulation of 45.576 copies (CIM 2022)

137,500 readers/issue 
A loyal readership of Luxembourgers.

LW WEEKEND

Luxemburger Wort

14 weekendAn der Vakanz

Brüssel lockt 
mit Barbecue 
und Botanik
Die belgische Hauptstadt hat weitaus mehr zu 
bieten als Manneken Pis, Schokolade und Pommes 
frites. Das vor allem in diesem Sommer.

Text: Michael Juchmes
Fotos: PR

L
uxemburg und Brüssel 
trennen drei Stunden 
Bahnfahrt: Genug Zeit 
also, um sich mit seiner 
Reisebegleitung über die 

möglichen Anlaufstellen auszu-
tauschen, die man während eines 
Kurztrips in der wohl europäischs-
ten aller Städte ansteuern sollte.

Botanisches Paradies
Wer auf der Suche nach einem 

Hotel ist, hat in Brüssel die Qual 
der Wahl. Gut gelegen, zwischen 
Nordbahnhof und Innenstadt, fin-
det sich das Indigo Brussels City 
(20, Place Charles Rogier), ein 
Boutique-Hotel, dessen dekora-
tive f lorale Innenausstattung zu 
einem Besuch im benachbarten 
botanischen Garten animiert. Der 
Eingangsbereich erinnert an ein 
cooles Café - dazu trägt wohl auch 
der DJ bei, der regelmäßig für die 
passenden Beats sorgt.

Grüne Küche
Von der Anreise ein wenig matt 

und trotzdem noch Appetit? Dann 
führt der kürzeste Weg ins hotel-
eigene Restaurant „Serra“ (20, 
Place Charles Rogier), das sich 
dem Thema „Garden Kitchen“ ver-
schrieben hat. Aber keine Angst: 
Hier kommen nicht nur Vegeta-
rier und Veganer auf ihre Kosten. 
Im Restaurant finden zahlreiche 
Events statt, etwa im Juli und Au-
gust immer donnerstags ein „BBQ 
Afterworks“, bei dem auf der Ter-
rasse unter anderem Gemüse- und 
Fischkombinationen auf dem Grill 
landen. Wer seinen grünen Dau-
men auf die Probe stellen will, ist 
beim hier regelmäßig stattfinden-
den „Terrarium Tribe“-Workshop 
gut aufgehoben.

Boutique-Ambiente: 
Das Interieur des 
Hotel Indigo Brussels 
City ist vom benach-
barten botanischen 
Garten inspiriert.

Das Wickelkleid 
machte Diane 
von Furstenberg 
zum Star. Das 
Musée Mode & 
Dentelle setzt 
ihr Lebenswerk 
derzeit in Szene.

15weekend An der Vakanz 

Muss am Mittwoch
Wer sich an einem Mittwoch 

in Brüssel aufhält, sollte in jedem 
Fall am späten Nachmittag die 
Place du Châtelain im Herzen von 
Ixelles ansteuern: Dort steppt der 
Bär – zum Glück nicht wortwört-
lich. Hier treffen Anwohner und 
Besucher aufeinander, um sich an 
einem der Verkaufsstände mit Käse 
und anderen Leckereien einzude-
cken oder bei einem Bier, Spritz 
oder Wein ein wenig zu plaudern. 
Danach geht es feucht-fröhlich in 
den umliegenden Bars und Restau-
rants weiter.

Pizza und Pasta
Italienische Küche mit belgi-

schen Zutaten – das ist das Motto 
von „Nona“ (unter anderem zwei 
Mal in der Rue Sainte-Catherine), 
einer Restaurantkette, die sich für 
einen Zwischenstopp zur Mittags-
zeit anbietet. Ananas und Sauce 
Hollandaise sucht man auf den 
Pizzen im neapolitanischen Stil 
vergeblich, denn Tradition wird 
auch bei diesem jungen Konzept 
groß geschrieben. Dazu wird (Bio-)
Wein und (Bio-)Prosecco serviert 
… oder ein erfrischender Limon-
cello Spritz. Wer es klassisch mag, 
genießt seine Pizza natürlich mit 
einem Soft Drink oder einem küh-
len Bier.

Leichte Looks
Ein Abstecher ins Museum? 

Warum nicht … hier ist es zumin-
dest schön kühl. Und Inspirationen 
kann der kulturelle Ausflug eben-
falls liefern, wie beispielsweise der 
Besuch der Ausstellung „Diane von 
Furstenberg. Woman Before Fa-
shion“ im Musée Mode & Dentelle 
(12, Rue de la Violette). Wer der 
76-jährigen gebürtigen Belgierin, 
die in den 1970er-Jahren in den Mo-
deolymp aufstieg, vollkommen ver-
fallen ist, sollte seinen Aufenthalt 
in Brüssel noch um einen Tag ver-
längern und im benachbarten Hotel 
Amigo absteigen: Dort ist derzeit 
eine Suite im Stile der Schöpferin 
des ikonischen Wickelkleides ein-
gerichtet. 

Daydrinking
Wer nach dem Museumsbesuch 

Lust auf eine Runde Shopping hat 
oder eine kleine Abkühlung sucht, 

sollte sich auf den Weg zum Store 
des Labels Emporio Armani (47, 
Boulevard de Waterloo) machen. 
Dort werden auf der Terrasse im 
ersten Stock nicht nur leckere 
Cocktails, sondern auch Mocktails 
serviert … damit der Einkaufsbum-
mel nicht schon mit einem Kater 
am frühen Abend endet.

Männermode
Auch die Jungs kommen mo-

disch auf ihre Kosten, etwa im Pop-
up-Store „Le Jardin“ (2, Rue Saint 
Georges) einer echten Brüsseler 
Institution: des Herrenausstatters 
„Maison Degand“, der in diesem 
Jahr seinen 50. Geburtstag feiert. 
Die Miniboutique hält alles bereit, 
was das sommerlich gestimmte 
Herz begehrt – von Sneakern (unter 
anderem von Veja und Hogan) über 
Espadrilles und T-Shirts bis hin zu 
Coffeetable Books von Assouline, 
die Lust auf Meer und mehr ma-
chen. Aber aufgepasst: Allzu lange 
sollte man sich nicht Zeit lassen: 
Der Store schließt am 29. Juli seine 
Tore.

Auf der Terrasse des 
„Serra“ werden ein-

mal wöchentlich beim 
Afterwork-Barbecue 

Fischspezialitäten 
auf den Grill gelegt.

Im Pop-up-Store  
„Le Jardin“ finden die 
Herren der Schöpfung 
Schuhe, Mode und 
sommerliche Lektüre.

Im „Nona“ gibt’s neapolitanische 
Pizza und dazu selbstgemachte 
Soft Drinks und kühles Bier.

22 weekendAm Trend

Wenn Barbie den 
Kleiderschrank 
erobert
Wer hat Angst vor knalligem Rosa? Offenbar niemand mehr. In 
diesen Sommer gibt Barbies Garderobe modisch den Ton an.

Text: Nathalie Roden
Fotos Hersteller, Getty Images/Chanel

Pink  , it’s my new 
obs e s s ion . 

Pink, it’s not even a question”, sang Aerosmith-Sän-
ger Steven Tyler vor etwas mehr als 25 Jahren. Nun 
scheinen auch endlich die Modeschöpfer Knall-
rosa zu ihrer Lieblingsfarbe erkoren zu haben. 
Seit im Herbst vergangenen Jahres der erste 
Trailer des Hollywoodfilms „Barbie“ (Kinostart: 
19. Juli) veröffentlicht wurde, bekennen immer 
mehr Designer und Fashionistas Mut zu jener 
Farbe, die bisweilen meist als zu mädchenhaft 
und unseriös verschrien war. „Barbiecore“ nennt 
sich der Trend im Fachjargon, der als Ableger des 
„Dopamine Dressing“ – dem durch die Krisen-
Müdigkeit beflügelten Trend zum Tragen von 
Gute-Laune-Farben - verstanden werden kann. 
Er geht einher mit auftoupiertem, glänzend-wal-
lendem Haar und verspielten Statement-Acces-
soires. Sogar Männer liebäugeln diesen Sommer 
wenn nicht mit Pink, dann doch zumindest mit 
Bonbonfarben wie Mint und Lavendel sowie 
Prints, die bislang eher der Damenwelt vorbe-
halten waren.

Barbie als Modepüppchen? Die Designer – wie 
in diesem Fall bei Chanel – lassen sich gerne von 
ihrem markanten Stil inspirieren.

Flatterhaft
Kleid von Caroline Biss, 

um 270 Euro.

Leichtfüßig
Sandalette von  

Tamaris, um 60 Euro.

Verspielt
Bralette von Love Stories,

 um 75 Euro.

23weekend Am Trend

Abenteuer-
lustig
Gummistiefel 
von Hunter,  
um 150 Euro.

Einzigartig
Jumpsuit  
von CKS,  
um 130 Euro.

Anhänglich
Tasche „Twist PM“ von  
Louis Vuitton, um 3.700 Euro.

Verträumt
Hawaii-
hemd für 
Ihn von 
Guess, um 
75 Euro.

Strahlend
Paillettenrock 
von Pinko, um 

265 Euro.

Aufsehenerregend
Sonnenbrille von 
Mister Spex,  
um 250 Euro

Zuckersüß
Bundfalten-

hose von 
H&M Man, 

um 40 Euro.

10 weekendEng Fro, eng Äntwert

Welche Reise 
blieb Ihnen besonders 
in Erinnerung, 
Guy Helminger?
Der luxemburgische Schriftsteller und zweimalige Servais-Preisträger spricht 
über einen außergewöhnlichen Aufenthalt im ärmsten Land der arabischen Welt.

11weekend Eng Fro, eng Äntwert

 

I
ch bin in meinem Leben 
schon sehr viel gereist. Wenn 
ich mich aber für eine Reise 
entscheiden müsste, dann 
wäre es jene in den Jemen 

Ende 2008/Anfang 2009. Ich hielt 
mich im Rahmen einer Schriftstel-
ler-Residenz insgesamt fünf Wo-
chen dort auf. 

Bis heute habe ich nie wieder 
eine solch schöne Stadt wie die 
Hauptstadt Sanaa gesehen. In Sanaa 
sind alle Häuser aus Lehmziegeln 
gebaut, sogar mehrstöckig, mit un-
fassbar schönem Stuck. Man geht 
durch die Altstadt, in der es kaum 
Verkehr gibt, und meint, man befin-
de sich in einer völlig anderen Zeit, 
einer völlig anderen Welt.

Der Krieg war damals schon 
da. Die Huthi-Rebellen, die heute 
Sanaa und weite Teile des Landes 
kontrollieren, waren schon im 
Nordjemen aktiv. 2014 brach der 
Krieg dann richtig aus.    

Während meines Aufenthalts 
erlebte ich in Sanaa regelrechte 
Glücksmomente. Es war teilweise 
wie im Rausch. Einige dieser Mo-
mente habe ich in meinem Tage-
buch, später in Buchform festge-
halten. Als einzelner Tourist fällt 
man im Jemen schnell auf. Wenn 
mal Touristen da waren, dann in 
der Gruppe, die kamen in Jeeps und 
waren schnell wieder weg. Ich aber 
habe in der Altstadt in einem Lehm-
haus gewohnt. Soweit ich weiß, 
steht es auch heute noch. Perma-
nent luden mich Leute zu sich nach 
Hause oder zu Gesprächen ein. Das 
würde ein Jemenit in Luxemburg 
oder Deutschland so niemals erle-
ben. Das war absolut faszinierend. 

 Reisen hat immer etwas mit Ler-
nen zu tun. Persönlich ist mir der 
interkulturelle Austausch wichtig. 
Ich erlaube mir in Gegenden zu fah-
ren, die andere kaum bereisen wür-
den. Danach höre ich oft: „Hast du 
aber einen Schutzengel gehabt, dass 
du da heil wieder herausgekommen 
bist.“ Man lernt andere Perspekti-
ven auf die täglichen Gefahren des 
Alltags kennen – und auf Reisen 
erhält man auch die Möglichkeit, 
seine eigenen Vorurteile zu wider-
legen. 

Vor meiner Jemen-Residenz be-
kam ich etwa die Warnung: „Foto-
grafiere niemals Frauen!“ Im Jemen 
herrschen strenge Sitten, Männer 
und Frauen machen alles getrennt. 
Die Frauen sind ganz in Schwarz 
gekleidet und tragen Abaya und 

Nikab, man sieht nur ihre Augen. 
Einmal kam ich an einer Demo vor-
bei, an der nur Frauen teilnahmen. 
Weil ich auch meistens schwarze 
Kleidung anhabe und dachte, ich 
falle nicht weiter auf, habe ich mich 
unter die Demo gemischt und Teil-
nehmerinnen gefragt, ob ich sie 
fotografieren dürfe. Und plötzlich 
fangen die Frauen an für die Kame-
ra zu posen, mit Koran und Palästi-
nenserflagge.  

Wenn ich einmal in den Jemen 
zurückkehren könnte, wäre das 
sensationell. Aber der Krieg zieht 
sich schon so lange hin – und das 
Problem ist, dass es anscheinend 
jedem egal ist. Der Jemen gehört 
zu den ärmsten Ländern der Welt, 
hat keine Ölvorkommen, ist wirt-
schaftlich nicht interessant und es 
stehen keine jemenitischen Flücht-
linge in Europa vor der Tür, die hier 
von manchen als Problem gebrand-
markt werden könnten. Auch wenn 
der Krieg irgendwann mal aufhören 
sollte, sind die Machtverhältnisse 
im Land so ungeordnet, dass es eine 
Ewigkeit dauern wird, bevor man 
auch nur daran denken kann, sicher 
durch den Jemen zu reisen.

Blick auf Sanaa: Die 
Hauptstadt des Jemen ist 
seit 2014 - wie weite Teile 

des Landes - von Huthi- 
Rebellen besetzt.

Während meines Auf-
enthalts erlebte ich 
in Sanaa regelrechte 
Glücksmomente. Es 
war teilweise wie im 
Rausch.

Der luxemburgische 
Schriftsteller verarbei-
tete seine Erlebnisse 
im Jemen im Buch 
„Die Lehmbauten des 
Lichts - Aufzeichnun-
gen aus dem Jemen“ 
(capybarabooks).
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Protokoll: Jörg Tschürtz

publication 
every 

Saturday

1/1 PAGE COVER C2 COVER C4 PANO 
PUBLI

WIDTH X HEIGHT (MM) 206X271 206X271 206X271 436X271

RATES € 4.000 € 5.000 € 6.000 € 7.500

RATES 2024
DEADLINES
Space reservation: 7 working days before publication
Material ready for print: 4 working days before publication
Material to be prepared: 7 working days before publication

1/1 PAGE PANO

WIDTH X HEIGHT (MM) 206X271 436X271

RATES € 5.000 € 9.500

SPONSORED 
CONTENT

 Translation included. Print ready material.

Sponsored content is always subject to prior approval by the editorial team.
Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.
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Automoto takes stock of the automotive news and those who make it. Interviews, test-drives, reports, buying guides... the editorial content written by recognised  
experts allows you to be informed and entertained at the same time. With news from a Luxembourgian point of view the magazine reinforces its local roots as  
a supplement to the Luxemburger Wort, the country’s leading daily newspaper. Automoto is the ultimate magazine for car enthusiasts.

Automoto 
The automotive specialist of Luxembourg

Available as an entirely dedicated  
digital section on Wort.lu

‘Auto vum Joer’ an event dynamic 
Automoto has positioned itself as the benchmark player in the specialised press 
in Luxembourg by organising the "Auto vum Joer" car of the year competition.
Supported by loyal partners, this competition is recognised and appreciated by 
both professionals and the general public. The 31st edition will be held in 2024.

PRINT    50.000 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   TWICE A YEAR

CREATION   SINCE 1991

DISTRIBUTION

 ■ Magazine distributed with the Luxemburger Wort, Luxembourg’s leading daily newspaper and to all its 
subscribers (96% of the circulation)

 ■ Targeted distribution points: local authorities, garages and insurance companies, doctor’s offices, 
cultural venues, sports and leisure facilities
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1/1 PAGE* 1/2 PAGE* 
WIDTH PANO COVER C2* COVER C3* COVER C4* LA UNE

PAVED CORNER

WIDTH X HEIGHT (MM) 210X297 210X151 420X297 210X297 210X297 210X297 120 X 80 X 80

RATES € 2.920 € 1.530 € 5.480 € 3.350 € 3.050 € 3.600 € 1.020

1/1 PAGE
PANO

1/1 PAGE + 
1/1 PAGE

WIDTH X HEIGHT (MM)

RATES € 3.380 € 6.300

Automoto 
The automotive specialist of Luxembourg

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats classic

Sponsored content*

Formats Pano+Cover High impact+

PUBLICATION DATE

16 January - Special Autofestival

15 October

PUBLICATION SCHEDULE 2024

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication
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Tendances stimulates and captures emotions, styles and lifestyle trends. Through the prism of excellence, the magazine inspires through editorial and 
emotional added value and visual aesthetics. Jewellery, fashion, beauty, accessories, escape, design, art, gastronomy... Themes in harmony with the quality 
concept of the Luxemburger Wort to meet the aspirations of a premium and cultured readership. 
Prestige and refinement are at the heart of this exceptional magazine.

Tendances 
Luxury and prestige magazine

1

Reiselust /  Florenz im Herbst  

Auto-Träume  / Klassiker für heute und morgen 

Moët & Chandon / Die Zukunft des Champagners 

Mode-Highlights  / Heiß auf Wolle 

Uhren-News / Hingucker mit Charakter

    
Métamorphoses popMétamorphoses pop  
CHAILD, l’enfant majeurCHAILD, l’enfant majeur

Available as a digital version 
in Wort.lu

In Trendances we take you into the world of luxury: 
new trends, beautiful objects and the most beautiful 
travel destinations. Let’s get away from it all!
Manon Kramp, editorial manager of Tendances

PRINT    46.000 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   BI-ANNUAL

CREATION   SINCE 2005

DISTRIBUTION

 ■ Magazine distributed with the Luxemburger Wort, 
Luxembourg’s leading dailyand to all its subscribers (96% of 
the circulation)

1

Reiselust /  Florenz im Herbst  

Auto-Träume  / Klassiker für heute und morgen 

Moët & Chandon / Die Zukunft des Champagners 

Mode-Highlights  / Heiß auf Wolle 

Uhren-News / Hingucker mit Charakter

    
Métamorphoses popMétamorphoses pop  
CHAILD, l’enfant majeurCHAILD, l’enfant majeur
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1/1 PAGE* PANO COVER C2* COVER C3* COVER C4* 1/1 PAGE*
SUMMARY SIDE 1/1 PAGE

Print ready 
material

WIDTH X HEIGHT (MM) 280X400 560X400 280X400 280X400 280X400 280X400

RATES € 7.140 € 11.760 € 9.660 € 7.140 € 10.710 € 8.930 € 8.190

Tendances 
Luxury and prestige magazine

RATES 2024
Formats classic + Pano Formats Cover High impact + Sponsored content

EDITION PUBLICATION DATE

Spring 16 May

Autumn 21 November

PUBLICATION SCHEDULE 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.
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The reader at the heart of the magazine. To accompany the Luxembourg reader in his or her life, to echo what touches and interests him or her the main 
themes of Télécran: society and the country, life (family, health, lifestyle, environment...), leisure time, TV and film news, environment, etc.), leisure time, TV 
and film news. This content, which is always innovative, is supported by an easy-to-read layout and strong visuals. Regular appointments and new views 
create rhythm and a dynamic reading perspective. Télécran, more than ever the spirit of the magazine.

Télécran 
Luxembourg’s leading weekly

Leben in Luxemburg | Nr. 17/2023

3,90 €
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Kommunalwahlen: 12 Städte im
 Wahlfieber

Auftakt m
it 

Echternach und 

Remich

Reporter-Legende 
Pilo Fonck

Interview zum 
85. Geburtstag

„Summer Space Festival“

Mit dem Rover auf 
dem Mond

„Kindercoach 
und Schutzengel“

Kommunikationstrainerin Martine Kohn 
bereitete Mayson Bossi auf seine Rolle in 

Andy Bauschs Film „Little Duke“ vor. 

 As the leading weekly magazine, Télécran provides 
information on everything everything that fascinates 
Luxembourg, including film and television.
Martina Folscheid, editor-in-chief

PRINT    17.354 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   WEEKLY, ON WEDNESDAY

CREATION   SINCE 1978

DISTRIBUTION

 ■ By subscription (84% of subscribers)
 ■ Single issue sales in bookshops
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1/1 PAGE* 1/2 PAGE* 
WIDTH PANO* COVER C2* COVER C3* COVER C4* PRIMA POSTA** 

1/1 PAGE
EDITO*

1/3 PAGE PAVÉ BANDEAU

ART 1 000 PANO2

WIDTH X HEIGHT (MM) 200 X 285 210X146 400 X 285 200 X 285 200 X 285 200 X 285 200 X 285 68 X 285 47,3X50 
Outside right, bottom of page

196X25
Right-hand page, footer

RATES € 2.730 € 1.790 € 4.030 € 3.590 € 3.000 € 4.150 € 3.410 € 1.550 € 910 € 1.240 € 2.730 € 4.030

Télécran 
Luxembourg’s leading weekly

* Extra charge for space on the right-hand page: 15% ** First insertion right page 1 week / 7 inserts
1 In the same issue, 1 insert per day

RATES 2024
Formats classic Formats Cover High impact + TV programme   Sponsored content*

TOPICS PUBLICATION DATE

Furniture Festival 6 March

Funeral Homes 20 March

Continuous education 8 May

Seniors 5 June

Furniture Festival 25 September

Home Expo / Housing Week 2 October

Seniors 16 October

Funeral Homes 23 October

THEMATIC DOSSIERS 2024

2 Possibility of combining 1/1 page

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.
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The communication platform for all sectors related to housing and real estate.

Bauen & Wunnen 
by wortimmo.lu

Mittwoch, den 05. Juli 2023

La période est-elle idéale ?

In the «murs » for love

Constructions du futur

Menuiseries en aluminium,
un pari pour l’avenir

„Metalica - är Fënsterfabrik zu Lëtzebuerg 
zanter 1956“

Das luxemburgische Unternehmen METALICA besteht seit 1956 und ist zu einem der wichtigsten Akteure bei der Herstellung 
und Montage von Fenster, Türen und Metallfassaden aufgestiegen. Um qualitativ hochwertige Produkte weiterhin selber zu 
produzieren, stellt das Handwerksunternehmen jedes Jahr neue qualifizierte Mitarbeiter ein.  

Mittwoch, den 4. april 2019 Anzeige I 47
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MÖCHTEN  
SIE DEM TEAM 

METALICA  
BEITRETEN ?

Das echte Kapital eines Unterneh-
mens ist und bleibt das Knowhow 

seiner Mitarbeiter. Langjährige Zuge-
hörigkeit vieler Mitarbeiter zeugt von 
einem guten Arbeitsklima. Das Un-
ternehmen investiert kontinuierlich 
in die Fortbildung seiner Mitarbeiter, 
dies führt zu einer größeren Zufrie-
denheit durch fundiertes Fachwissen 
- dies zum Vorteil der Kunden. Auch 
die Berufsausbildung liegt Metalica 
am Herzen. 
 
Sei es für die Technik, die Produktion, 
die Montage oder den technischen 
Kundendienst: Bewerben Sie sich 
jetzt! Bei Metalica freut man sich auf 
Sie! 

J
ährlich werden über 600 Projekte von Metalica und Metalica 
Home geplant und umgesetzt. 
Das Unternehmen übernimmt insbesondere die Herstellung, 
Lieferung und Montage von Fenstern und Türen, Wintergärten  

und Pergolas, sowie die Konstruktion von Glas- oder Metallfassaden. 
„Jedes Fenster ist ein einzigartiges Produkt, das wir maßgeschnei-

dert den Kundenwünschen entsprechend anfertigen. Dabei sind  
selbstverständlich die in Luxemburg geltenden Vorschriften und  
Gesetze zu berücksichtigen.“ Metalica wurde vielfach mit luxembur-
gischen Gütesiegeln ausgezeichnet und bietet so seinen Kunden ein 
noch höheres Maß an Sicherheit. 

BIOKLIMATISCHE  
PERGOLA 
Metalica ist Botschafter der Marke 
„Renson Outdoor“ in Luxemburg. 
Das Unternehmen bietet technolo-
gisch innovative Sonnenschutz- und 
Überdachungslösungen an. Terras-
sen und Gärten können demnach 
kreativer und persönlicher gestaltet 
werden.

181 RUE DE LUXEMBOURG   L-4222 ESCH/ALZETTE   |   TÉL. +352 55 21 56   |   WWW.METALICA.LU

PORTES ET FENÊTRES  PVC  |  ALU  |  BOIS

NOTRE SHOWROOM VOUS ACCUEILLE

DU LUNDI AU VENDREDI : 9H - 19H
ET LE SAMEDI : 9H - 16H30

METALICA HOME

Äer Fënsterfabrik
zu Lëtzebuerg
zanter 1956

Partner

SHOWROOM
de 600 m2

metalica_savoir_construire01.indd   1 6/17/15   8:36 PM
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SHOWROOM  
ÖFFNUNGSZEITEN:
MO - FR : 9.00 - 18.00 UHR 
SA : 9.00 - 16.30 UHR 

METALICA (SHOWROOM)
181, RUE DE LUXEMBOURG  
L-4222 ESCH/ALZETTE 
TÉL.: +352 55 21 56 - WWW.METALICA.LU
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SHOWROOM
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FENSTER UND TÜREN AUS ALU, PVC UND HOLZ  
Das Unternehmen setzt auf folgende Materialien:  .  Aluminium von SCHÜCO, REYNAERS oder JOSKO : ein hochwertiges und langlebiges 
 Material mit einem breiten Farbspektrum, das zusätzlich noch sehr pflegeleicht ist .  PVC von SCHÜCO, ALUPLAST und JOSKO: Bestes Preis-Leistungs-Verhältnis bezüglich  
 Isolierung.  Holz von JOSKO: edles und warmes Material, das viele individuelle Gestaltungs- 
 möglichkeiten  zulässt. Verschiedene von Metalica angebotene Holz-Alu Modelle  
 lassen sich ideal miteinander kombinieren

EVERY WEEK

 ■ The meeting place for craftsmen and all service providers in the building 
industry.

 ■ A showcase for your company and a source of inspiration for our readers 
and your future customers. 

EVERY MONTH

 ■ A stapled supplement with specialised topics on the property market.
 ■ For each real estate agency, the context for highlighting its expertise and 

professionalism.

PUBLISHED ON WEDNESDAY
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1/1 PAGE 1/1 PAGE 
PRIMA POSTA PANO 1/2 PAGE BANNER 

PAGE 1 COVER C2 COVER C3 COVER C4

WIDTH X HEIGHT (MM) 251X376 251X376 528X376 251X188 251X50 251X376 251X376 251X376

RATES € 3.140 € 3.360 € 5.780 € 1.790 € 1.950 € 3.560 € 3.310 € 3.890

Bauen & Wunnen 
by wortimmo.lu

Rate mm/col: € 4,80

RATES 2024
Formats Banner + covers

DEADLINES* (day of publication: Wednesday)
Space reservation: 5 working days before publication
Material ready for print: 5 working days before publication
Material to be prepared: 9 working days before publication
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Exzellenz is the new exclusive magazine about high-end real estate and the people who make it happen. 
New constructions, renovations, decoration, Exzellenz allows you to discover the best in Luxembourg and elsewhere. Architects, decorators, experts and 
craftsmen share their most beautiful creations as well as their secrets in this prestigious, inspiring and exciting magazine. This new biannual edition reinforces 
and enriches the wortimmo.lu ecosystem by providing a premium medium with high editorial added value in addition to targeted and strategic visibility.

Exzellenz 
The magazine dedicated to luxury real estate and the art of living.

Available as a digital  
section on Wortimmo.lu

PRINT    48.500 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   BI-ANNUAL

CREATION   SINCE 2021

DISTRIBUTION

 ■ Magazine distributed with the Luxemburger Wort, Luxembourg’s leading daily 
newspaper, and to all its subscribers (96% of circulation)  

 ■ Nominative mailing to decision-makers from the economic world and the real 
estate sector

 ■ Targeted and strategic distribution network: hotels, restaurants, medical 
practices, convention centres, etc, 

 ■ Sale per publication in newsagents
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1/1 PAGE* COVER C2* COVER C3* COVER C4* 1/1 PAGE*
FACE SUMMARY 2X 1/1 PAGE

Print ready 
material

4X 1/1 PAGE
Print ready 

material
WIDTH X HEIGHT (MM) 250X335 250X335 250X335 250X335 250X335

RATES € 3.470 € 4.300 € 3.780 € 5.150 € 4.100 € 6.200 € 11.450

Exzellenz 
The magazine dedicated to luxury real estate and the art of living.

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Banner + covers Special placement        Sponsored content*

TOPICS PUBLICATION DATE

Spring 5 June

Autumn 6 November

PUBLICATION SCHEDULE 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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Building on the success of its digital format, Luxembourg Times has added a print publication in magazine format. In keeping with the spirit of the 
website aimed at Luxembourg’s English-speaking community, the magazine features 68 pages detailing major current news topics. The same editorial 
values at the service of economic, political and business-oriented content in order to business-oriented content in order to provide in-depth coverage of 
expats’ favourite topics. The reference brand to reach the country’s English speakers, mainly from the top management.    
    

Luxembourg Times 
The business magazine for English speakers

The property shake-up

Luxembourg leads may 
help Australia police find 
missing woman

Business and politics in Luxembourg   No. 13 May 2023

5 €
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The
sleeping

giants

The
sleeping

giants

We deliver news and analysis on the stories that 
matter, bringing Luxembourg closer to our readers. 
Cordula Schnuer, Luxembourg Times Editor-in-chief

PRINT    10.000 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   1 PUBLICATION PER YEAR

CREATION   SINCE 2018

DISTRIBUTION

 ■ Network of corporate and individual subscribers
 ■ Nominative distribution to decision-makers (2,500 mailed)
 ■ Distribution points in strategic business locations: banks, insurance companies international hotels, conference & business 

centres, including European Convention Center Luxembourg (ECCL), airport, train station, ...
 ■ Appropriate events to reach companies and decision makers, such as ICT Spring, LPEA Insights, LuxFLAG and Woman at the 

top in association with The Financial Times)
 ■ Newsstand sales
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1/1 PAGE* PAGE 5* 
PRIMA POSTA

OPPOSITE*
CONTENTS PANO* COVER C2* COVER C3* COVER C4* 1/1 PAGE

Print ready 
material

WIDTH X HEIGHT (MM) 200 X 265 200 X 265 200 X 265 400 X 265 200 X 265 200 X 265 200 X 265

RATES € 4.730 € 5.780 € 5.780 € 8.930 € 6.510 € 5.460 € 7.140 € 4.730

Luxembourg Times 
The business magazine for English speakers

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Sponsored content*

SPECIAL FEATURE PUBLICATION DATE

Business 22 April

PUBLICATION SCHEDULE 2024

DEADLINES
Space reservation: 25 working days before publication
Material ready for print: 21 working days before publication
Material to be prepared: 25 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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The official magazine of the Luxembourg Chamber of Commerce, Merkur is sent to 37.000 member companies. As an information medium, it reflects the 
activity and news of all the sectors that make up the country’s economy. Expert content in French and English promotes entrepreneurship and economic 
relations, suitable environment for communicating with Luxembourg’s decision-makers and key players. The bimonthly magazine is reinforced by the publication 
of 3 supplements and targeted guides benefiting from 1,500 additional copies (a total of 39,500 copies). 
The magazine benefits from the credibility of the Chamber of Commerce, the voice of 90.000 companies in the Grand Duchy.

Merkur 
Economic information and business news of companies

PRINT    30.000 COPIES / PRACTICAL GUIDE 31.500 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   BI-MONTHLY

CREATION   SINCE 1975

DISTRIBUTION

 ■ 30.000 personal mailings to decision-makers, key figures, company directors 
and executives of companies affiliated to the Chamber of Commerce 
(Industry, SME/SMI, banking, insurance, commerce, transport, hotels and 
gastronomy)
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1/1 PAGE* 1/1 PAGE* 
PRIMA POSTA

1/1 PAGE* 
SECOND POSTA

1/2 PAGE * 
WIDTH PANO* 1ST 

CENTERFOLD*
COVER 

C2*
COVER 

C2 - PANO*
COVER 

C3*
COVER 

C4* 1/1 PAGE
Print ready 

material
WIDTH X HEIGHT (MM) 200X265 200X265 200X265 200X130 400X265 400X265 200X265 400X265 200X265 200X265

RATES € 3.560 € 4.120 € 4.000 € 2.240 € 7.100 € 7.450 € 5.440 € 9.130 € 4.620 € 6.430 € 3.550

Merkur 
Economic information and business news of companies

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Formats Pano + Cover Sponsored content*

PUBLICATION DATE

25 January

21 March

16 May (Guide 1)

16 May

11 July

12 September

14 November (Guide 2)

14 November

DOSSIERS 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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D’Handwierk is aimed at the craft sector and is distributed to all craft companies established in Luxembourg. The sector represents 8.400 companies employing 
some 95.000 people and is the country’s largest employer. The bilingual magazine (DE/FR) covers political and economic news, company news, service 
information and background articles on topics relating to the craft industry.  
New in 2023, the editorial content will be enriched with 7 new recurring sections: Digitalisation, Training, Energy, Innovation, IT, Finance and Business Management.

TRUSTED PARTNERS 
La Fédération des Artisans: the umbrella organisation of the craft industry 
(40 professional organisations from the sectors: construction, mechanics, food, 
fashion/health/hygiene and communication/services. 
The Chamber of Trades: a reference institution, independent at the service of 
businesses and society, a driving force for sustainable development and  
innovation

D’Handwierk 
The magazine of the Federation of Craftsmen of Luxembourg and the Chamber of Crafts

PRINT    8.700 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   8 PUBLICATIONS PER YEAR

CREATION   SINCE 1947

DISTRIBUTION

 ■ By subscription to all craft enterprises established in 
Luxembourg (8.500 companies).
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1/1 PAGE* 1/1 PAGE* 
PRIMA POSTA 1/1 PAGE* PANO 

CENTRAL* PANO C2* COVER 
C2*

COVER 
C3*

COVER 
C4* ART  

1000
PANO
PUBLI

WIDTH X HEIGHT (MM) 210X270 210X270 210X132 420X270 420X270 210X270 210X270 210X270

RATES € 2.040 € 2.270 € 1.220 € 3.660 € 4.060 € 2.640 € 2.400 € 2.820 € 2.390 € 3.430

D’Handwierk 
The magazine of the Federation of Craftsmen of Luxembourg and the Chamber of Crafts

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Formats Pano + Cover Sponsored content*

PUBLICATION DATE

15 February

21 March

18 April

23 May

20 June

19 September

17 October

21 November

DOSSIERS 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.



All rates are in Euros, VAT excl. General terms and conditions: www.adsanddata.be
DECISAO

2024

30

Decisão is the first economic and business magazine for the Portuguese speaking community in Luxembourg. A high editorial quality, a sharp editorial 
approach, 100% exclusive content by specialised journalists. The meeting place for entrepreneurs and decision-makers.

Decisão 
The Portuguese business magazine

 The business world and the profiles of 
Portuguese entrepreneurs in Luxembourg.
José Campinho, Head of the Portuguese-speaking

PRINT    5.000 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   THREE MONTLY

CREATION   SINCE 2014 

DISTRIBUTION

 ■ Network of 150 subscribing companies (1.500 copies)
 ■ Nominative distribution to decision-makers (1.000 items)
 ■ Distribution points in strategic locations (1,500 copies)
 ■ 10 events in partnership with Escala Business Club, AICEP 

and the the Portuguese Embassy in Luxembourg (1.000 
copies)
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1/1 PAGE* PANO* COVER 
C2*

COVER 
C3*

COVER 
C4*

1/1 PAGE*  
RIGHT SIDE SUMMARY

1/1 PAGE*
PAGE 3

2/1 PAGE*
COVER C2 + PAGE 3

2/1 PAGE*
PAGE 4 + PAGE 5

2/1 PAGE* 
COVER C3

1/1 PAGE PANO

WIDTH X HEIGHT (MM) 215X265 430X265 215X265 215X265 215X265 215X265 215X265 430X265 430X265 430X265

RATES € 1.500 € 2.200 € 2.100 € 1.900 € 2.900 € 1.700 € 1.900 € 3.500 € 2.900 € 3.100 € 1.600 € 2.300

Decisão 
The Portuguese business magazine

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Formats Cover Special Locations Sponsored content

SPECIAL FEATURE PUBLICATION DATE

Starting a business - Green mobility - Autofestival special 20 January

Real estate and executive education 13 May

Index 100 of Portuguese companies (special edition) 28 June

Taxation and wealth management 14 October

PUBLICATION SCHEDULE 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

* Your brand communication integrated into the 
  editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.
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LawyersNow is the magazine developed in partnership with the Luxembourg Young Bar Conference and dedicated to the practice of of the legal profession. 
Of the 290 law firms in Luxembourg, 260 are composed of less than 10 people. Thanks to topical themes such as human resources, IT, management, marketing, 
etc., the magazine is an indispensable tool for these lawyers business leaders.
LawyersNow is published by Legitech, the reference legal content publisher in Luxembourg.

Lawyers Now 
The magazine of the Luxembourg business lawyer
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L'AVOCAT LUXEMBOURGEOIS ENTREPRENEUR

L’impact de l’intelligence 
artificielle sur les services 

classiques d’avocat

Available as a digital  
section on legitech.lu

PRINT    3.500 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   THREE-MONTLY

CREATION   2019 

DISTRIBUTION

 ■ Nominative and free mailing to the 3.400 lawyers 
established in Luxembourg

 ■ Events of the Youth Bar Association of Luxembourg 
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1/1 PAGE* 1/1 PAGE*
FACE SIDE

COVER 
C2*

COVER 
C3*

COVER 
C4*

WIDTH X HEIGHT (MM) 220X297 220X297 220X297 220X297 220X297

RATES € 2.210 € 2.520 € 3.050 € 2.790 € 3.300

Lawyers Now 
The magazine of the Luxembourg business lawyer

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Formats Cover

SPECIAL FEATURE PUBLICATION DATE

N° 21 / March 29 March

N° 22 / July 29 July

N° 23 / September 13 September

N° 24 / December 16 December

PUBLICATION SCHEDULE 2024

DEADLINES
Space reservation: 25 working days before publication
Material ready for print: 21 working days before publication
Material to be prepared: 25 working days before publication
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Welcome to Luxembourg!
The Expat hub magazine is a new and exclusive magazine for expats who are in Luxembourg or about to arrive.
This 96-page magazine is a real tool to inform, guide and entertain the English-speaking community in its daily life around themes such as education, health, 
employment, social life, etc. life around themes such as education, health, employment and leisure. Practical information, good tips and lifestyle articles lifestyle 
articles form the core of a content written by a team of English speakers already well established in the community community in the country.

Expat Hub magazine - Your Luxembourg 
The guide for expats and newcomers to Luxembourg

PRINT    5.500 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   YEARLY

CREATION   SINCE 2022 

DISTRIBUTION

 ■ Targeted mailing to 1.000 CEO’s
 ■ Distribution in international schools, to members of Amcham (American 

Chamber of Commerce in Luxembourg) and in the LCTO network
 ■ Partnership with multinationals that welcome expats every year
 ■ B2B & B2C events in Luxembourg, including Expat Day 2024

Since 2023, the publication of the magazine has coincided with EXPAT DAY, 
the event entirely dedicated to expats in Luxembourg.
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1/1 PAGE* COVER 
C2*

COVER 
C3*

COVER 
C4*

PRIMA POSTA* 
1/1 PAGE

WIDTH X HEIGHT (MM) 200 X 265 200 X 265 200 X 265 200 X 265 200 X 265

RATES € 3.050 € 3.780 € 3.360 € 4.520 € 3.630

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic Formats Cover Special Locations

* First insert on right page

PUBLICATION DATE

1 September Expat Day

DOSSIER 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

Expat Hub magazine - Your Luxembourg 
The guide for expats and newcomers to Luxembourg
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M e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c hM e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c h

Published in collaboration with Santé Services S.A., Health Bells is a new magazine that aims to inform and participate in health education.
Health news, special features, expert opinions and interviews, lifestyle sections, nutrition and well-being advice and practical information... the magazine offers 
reliable content guaranteed by professionals certified by the Robert Schuman Hospitals. The new health and well-being magazine benefits from the quality of 
distribution of the Luxemburger Wort as well as a strategic presence in the Robert Schuman Hospitals network.

Health Bells 
The health and wellbeing magazine
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M e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c h

OBJECTIF

Partager une expérience  
personnelle pour aider  

des futurs patients
L’enquête en ligne Colive Cancer,  

lancée par le LIH, expliquée  
aux lecteurs de Health Bells  

par le Dr Guy Fagherazzi 
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„Die Zukunft des  
Gesundheitswesens  

ist digital“
 

Ein Gespräch mit Prof. Dr. Ulf Nehrbass  
über Erfolge, Ziele und Prioritäten  

des Luxembourg Institute of Health (LIH)

LIFESTYLE

Est-ce que lire  
est bon pour  

mon cerveau ? 
 Par l'équipe des psychologues  
des Hôpitaux Robert Schuman
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M e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c h

OBJECTIF

Partager une expérience  
personnelle pour aider  

des futurs patients
L’enquête en ligne Colive Cancer,  

lancée par le LIH, expliquée  
aux lecteurs de Health Bells  

par le Dr Guy Fagherazzi 
Available as a digital version 
in Wort.lu

PRINT    53.000 COPIES (CIM 2022)

FREQUENCY   THREE-MONTHLY

CREATION   2022 

DISTRIBUTION

 ■ Magazine distributed with the Luxemburger Wort, Luxembourg’s leading daily 
and to all its subscribers (96% of circulation)

 ■ Available in the departments of the Robert Schuman Hospitals (6.000 copies)
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M e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c hM e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c h

1/1 PAGE* PANO COVER 
C2*

COVER 
C3*

COVER 
C4* ART  

1000
PANO
PUBLI

WIDTH X HEIGHT (MM) 210X297 420X297 210X297 210X297 210X297

RATES € 3.260 € 5.880 € 3.990 € 3.570 € 4.730 € 3.680 €5.880

Health Bells 
The health and wellbeing magazine

* Finished format (trimbox) + 5 mm bleed all around.

RATES 2024
Formats Classic + Pano Formats Cover

PUBLICATION DATE

28 March

13 June

26 September

28 November

DOSSIERS 2024

DEADLINES
Space reservation: 16 working days before publication
Material ready for print: 12 working days before publication
Material to be prepared: 16 working days before publication

Sponsored content*

* Your brand communication integrated into the editorial environment.
  Expert interview / Product launch / Anniversary...
  Translation included. Print ready material.



CONTACT

www.linkedin.com/company/adsanddata

www.adsanddata.be

printadvertising@adsanddata.be


